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CIMA-Projektmanagement im Auftrag des Wirtschaftsministeriums Baden-Wirttemberg

Ideenwettbewerb Einzelhandel -
Chance fiir Kooperationsansatze ?

»  www.ideenwettbewerb-
einzelhandel.de

» Aufenthalt + Erlebnis im
stationaren Einzelhandel starken

e
»  Starke Umsetzungs- -
orientierung — Wissenstransfer

» Max € 70.000,- Zuschuss fur
Betriebe (Mittelstand) U U

»  Abschl it Prami it
der Wirtschaftsministerin am IDEENWETTBEWERB
23. Oktober 2023 EINKAUFSERLEBNISSE
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http://www.ideenwettbewerb-einzelhandel.de/
http://www.ideenwettbewerb-einzelhandel.de/

Stadtimpulse cma. (s

Worum geht es?

e [dee: ,Abgucken erlaubt!”

« Umgesetzte Best-Practice-MalBnahmen
« von Kommunen aus dem ganzen Bundesgebiet
 aus acht verschiedenen Themenclustern

» ausgewahlt und zertifiziert von einer Fachjury

» transparent aufbereitet

» getragen von starken Partnern: Das zertifizierte Best-Practice-Logo
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Bevolkerungsentwicklung
2000 - 2023
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Elinzeliiandelsrelevante Kaufkraft Zentralitatskennziffern
2000 - 2023

2006 - 2023
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Trends & Entwicklungen

Cima Deutschlandstudie Innenstadt
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Innenstadte im Wandel!

= Staat zieht sich zuriick

" .Vater Staat” =38 * Zunehmende £ = Online-Handel
= Top down ’ Privatisierung D “
P = Machtverteilung zwischen = Corona
= Zentralisierung verschiedenen - Energie
=  Strukturwandel

Stadtakteuren
I I Verodung der Innenstadte

} Government >
X ® O (o
- ® ®

] Multifunktionaler Versorgungs-
Multifunktionale Innenstadte Monofunk.t.lonale Post-Corona Stadt und Erlebnisraum mit
Innenstadte zeitgemaRem Nutzungsmix
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Praxisbeispiel 2022/23 (N=2.000)
~Was sind fiir Sie die Hauptgriinde fiir den Besuch der

Innenstadt? “

Besuchsgriinde aktuell

Arztbesuch/medizinische Anwendungen I

Gastronomie-/Gasstattenbesuch
Shoppen/Bummeln

Wochenmarkt

Einkaufen fiir Produkte des taglichen...

Andere Dienstleister (Bank, Post etc.)

Behordengang

Private Griinde (Freunde...

Weg von/zum Arbeitsplatz
Freizeit-/Kultureinrichtungen
Ich wohne dort

Schule/Hochschule

0

X

10%

20%

30%

Zukunftsthemen

Vielfaltiger Einzelhandel
Vielfaltige Gastronomie
Nachhaltigkeit / "griine Innenstadt"

Arztliche Versorgung

Erreichbarkeit und Mobilitat
Veranstaltungen / Events
Zukunftsfahige Arbeitsplatze
Soziales und Gesundheit
Digitalisierung
Studentisches Leben
Wohnen im Zentrum

40% 50%

Treffpunkte im Freien ohne...

0% 10% 20% 30% 40% 50% 60%  70%



Fokus Innenstadt - , Was zeichnet eine
attraktive Innenstadt aus?”

Einkaufsmaglichkeiten

90%

79%
80% 75% ’ 75%

0% ~ 68%

60%

60%

50%

Die Bedeutung
des Einkaufens
wird sich
verringern!

40%

30%

20%

10%

0%
Unter 30 Jahre 30 bis 49 Jahre 50 Jahre und alter
2015 m 2019 H 2021
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Besucherverluste in der Post-Corona
Stadt/ Gemeinde

Der Besucherverlust
droht in kleinen Stadten
ZU echten
Strukturproblemen zu
fuhren!

50.000 bis 200.000 Einwohner -
20.000 bis 50.000 Einwohner _
10.000 bis 20.000 Einwohner -

0% 5% 10% 15% 20%

N=2.429
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Fokus Innenstadt — ,Was muss sich verandern,
damit Sie die Innenstadt haufiger besuchen?”

Bis 10.000 Einwohner 10.000 bis 20.000 Einwohner ® 20.000 bis 50.000 Einwohner

20%

18%

Attraktive
Erlebnisraume,
Geschifte, gute

Erreichbarkeit!
StadtgrofBe beeinflusst
Insbesondere den
I Mobilitatsbereich!

Attraktive FuRgangerzonen Attraktive Geschafte, kein Verkehr: Bessere

Leerstand Parkmoglichkeiten 14
CiMa.VIONITOR N=2.429

16%

14%




E Post-Corona Stadt - ektive

kommen als vor
der Pandemie
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Innenstadtkriterien — TOP 10 aller Bereiche

Was miissen lhnen attraktive Innenstadte konkret bieten?

Sauberkeit und Pflege des
Stadtbildes

87,5%

o°
7
908

Backereien

91,1%

e

Sitzgelegenheiten,
Banke

86,9%
J-Y-Y-3
RRA

Platze und
Aufenthaltsbereiche

89,0%
Barrierefreiheit/ Grunflachen,
FuBgangerfreundlichkeit Baume
85,9% 85,6%
: Q
— o a ﬁ
— -
- g i l% = ﬁ
Arzt*innen und Orte zum Ausruhen,
Gesundheits- Verweilen, ohne

dienstleistungen .Konsumzwang”

87,9%

WC

Offentliche
Toiletten

84,4%

O

Cafeés

16
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Zukunftsthese 1

Attraktive, resiliente Innenstadte
werden/mussen sich zunehmend zu
multifunktionalen Begegnungsorten

entwickeln. Der Einzelhandel wird nach wie
vor eine wichtige Leitfunktion darstellen —
jedoch relativ gleichberechtigt mit den
Bereichen Gastronomie,
Dienstleistung/Gesundheitswirtschaft,
Kultur.




Zukunftsthese 2

Attraktive Einkaufslagen in Stadtzentren und Ortsmitten
werden raumlich ,kleiner”. Diese Konzentrationsprozesse
fordern einerseits notwendige Wechselwirkungen,
andererseits kdnnen damit Erreichbarkeitsmerkmale
angepasst werden.
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Attraktive Einkaufslagen bendétigen ein
Hdchstmall an Aufenthaltsqualitat. Dies
kann sowohl konsumfreie als auch
konsumorientierte Treffpunkte als auch
ein ,sicheres Bewegen im Raum”
betreffen.




Zukunftsthese 4

Die zu beobachtende Ausweisung von ,verkehrsberuhigten
Zonen" in den Innenstadten/Ortszentren hat kaum eine
steuernde Wirkung. Geschwindigkeiten werden nicht
eingehalten und Uberflissige Parksuchverkehre induziert.




Gerade in den Mittel- und Kleinstadten
ist es notwendig, zentrumsnah
alternative Parkraumkapazitaten
auszuweisen. Der OPNV hat in dieser
GroBBenordnung eine (leider noch)
nachrangige Bedeutung zur Sicherung
der Einzelhandelsstrukturen.




Klimaorientierte und stadtraumorientierte Veranderungen in
den zentralen Einkaufslagen sollten nicht auf ,ideologischen
Uberlegungen” beruhen, sondern bilden eine notwendige
Grundlage, um unsere Innenstadte und Ortszentren
nachhaltig als Versorgungsstandorte mit Treffpunktfunktion

zu sichern,




Temporare MaBnahmen (,Auch mal was
ausprobieren!”) heillt das Motto.

Notwendige Veranderungsprozesse sind =7\ U | S |
intensiver mit der Stadtgesellschaft und 257 “ e 1 N
den Akteuren vor Ort abzustimmen. VA W e ) L Mﬁ




INNOVATIVE i

NACHHALTIGE —

EINZELHANDELS & i)

KOMMUNALENTWICKLUNG. HABEN SIE SicH HeuTe |
\‘ SCHON VERANDERT?

Es geht nicht um die Frage, ob wir die Transformation ’

von Innenstadten, Ortszentren und Versorgungsstandorten
gut oder schlecht finden.
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Es geht darum, wie wir damit umgehen!

Es sind spannende Zeiten.
Mal etwas Ausprobieren. Mit einem klaren Zielbild.
www.cima.de blog.cima.de cima.monitor.de

Dr. Stefan Leuninger - leuninger@cima.de
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