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1 Tourismus in Zahlen 

1.1 Übernachtungen  

Übernachtungszahlen Donaueschingen 2016, 2015 und 2 014 

 2016 Veränderung 
gegen Vorjahr 

2015 2014 

Übernachtungen 
Gesamt 

219.515 - 0,8 % 221.191 204.468 

Davon aus 
Deutschland 

172.963 
(78,8 %) 

- 2,1 % 176.748 
(79,9 %) 

169.391  
(82,8 %) 

Davon aus dem 
Ausland 

46.552 
(21,2 %) 

+ 4,7 % 44.443 
(20,1 %) 

35.077  
(17,2 %) 

Davon Schweiz 14.125 - 11,9 % 16.038 15.253 

Davon China 8.281 + 42,1 % 5.826 412 

Davon 
Niederlande 

3.956 + 19,2 % 3.320 3.224 

Davon Frankreich 3.368 + 16,7 % 2.886 2.710 

Weitere Länder Israel (- 34,0 %), Italien (- 1,0 %), Österreich (+ 19,8 %), Spanien (+ 
11,7 %), Polen (+87,7 %), Vereinigtes Königreich (+15,9 %), USA 
(+20,0 %) jeweils zwischen ca. 1.800 und ca. 800 Übernachtungen. 

Ankünfte Gesamt 83.750 + 0,5 % 83.310 71.008 

Davon aus 
Deutschland  

54.150 - 5,4 % 57.256 52.755 

Davon aus dem 
Ausland 

29.600 + 13,6 % 26.054 18.253 

Aufenthaltsdauer 2,6 Tage - 1,5 % 2,7 Tage 2,9 Tage 

(Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Württemberg; erfasst werden Betriebe ab 10 Betten) 

 

Von Januar bis Dezember 2016 sind die Übernachtungen in Donaueschingen im Vergleich 
zum Vorjahr gemäß den Erhebungen des Statistischen Landesamts Baden-Württemberg um 
0,8 % gesunken, wohingegen die Gästeankünfte um 0,5 % gestiegen sind. Auf Grund dieser 
gegenläufigen Entwicklung ging die durchschnittliche Aufenthaltsdauer minimal auf 2,6 Tage 
zurück. Die Übernachtungen und Ankünfte aus dem Inland waren hierbei mit Minderungen 
um 2,1 % bzw. 5,4 % insgesamt rückläufig. Der Trend der Übernachtungen und Ankünfte 
aus dem Ausland zeigt mit einer Steigerung um 4,7 % bzw. 13,6 % in die andere Richtung.  
 



4 

 

 
 
Das Ausland hat weiter an Anteilen im Vergleich zum Inland zugelegt, sodass mittlerweile 
über 20 % der Übernachtungen aus dem Ausland sind. Trotzdem ist Deutschland immer 
noch mit knapp 79 % der mit Abstand stärkste Markt. 
Der Wachstumsmarkt China konnte sich im Jahr 2016 weiter etablieren und trägt nicht 
unerheblich zu den steigenden Zahlen der Auslandsmärkte bei. Ansonsten sind wie im 
Vorjahr die Schweiz, Niederlande und Frankreich die stärksten ausländischen Märkte. 

 
Übernachtungen und Ankünfte Stadt Donaueschingen vo n 2007 bis 2016 

 

 
Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Württemberg 

 

78,8%

6,4%

3,8%

1,8%

1,5%

7,7%

Übernachtungen 2016 
Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Württemberg

Deutschland

Schweiz

China

Niederlande

Frankreich

Sonstige

0

50.000

100.000

150.000

200.000

250.000

2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015 2016

Übernachtungen

Ankünfte



5 

 

Nach dem Rückgang in den Jahren 2008 – 2010 konnte in den vergangenen Jahren ein 

positiver Trend verzeichnet und im Jahr 2016 die außerordentlich guten Zahlen aus dem 

Vorjahr auf hohem Niveau stabilisiert werden. Ausschlaggebend für den abflauenden Trend 

ist insbesondere die Teilschließung des Öschberghofs, die sich vor allem durch rückläufige 

Zahlen im deutschsprachigen Raum (Deutschland & Schweiz) bemerkbar macht, zum 

anderen der wetterbedingt mehr als durchwachsene Juni, in dem nahezu überall im 

Südwesten deutliche Einbußen im Vergleich zum Vorjahr zu verzeichnen waren. Auf Grund 

der voraussichtlich erst im Herbst 2018 abgeschlossenen Umbaumaßnahmen des 

Öschberghofs und der damit verbundenen, mehrmonatigen Komplettschließung im Laufe 

des Jahres 2017 muss vorrübergehend von stagnierenden bis leicht rückläufigen Zahlen 

ausgegangen werden. 

 

Die Grafik zeigt weiterhin auch, dass für die gleichen Übernachtungszahlen heutzutage mehr 

Ankünfte (2007: 65.038, 2015: 83.310, 2016: 83.750) generiert werden müssen. Das 

bedeutet, dass mehr Gäste angesprochen werden müssen, um auf die gleichen Zahlen zu 

kommen, als noch vor einigen Jahren. Dies ist ein Trend, der deutschlandweit zu 

beobachten ist. 

 
Veränderung Übernachtungen und Ankünfte 2016 im Ver gleich zum Vorjahr  

 
Quelle: Statistisches Landesamt Baden-Württemberg 

 
Im Vergleich zum Schwarzwald und zu Baden-Württemberg bewegen sich die Zahlen in 
Donaueschingen auf Grund der dargelegten Faktoren etwas unter dem Schnitt. 
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Laut den Zahlen des elektronischen Meldescheinsystems der Stadt Donaueschingen 

beherbergen die Hotels mit ca. 67 % den größten Anteil der Übernachtungen in 

Donaueschingen. In Ferienwohnungen, Gasthöfen und Pensionen wurden 2016 insgesamt 

knapp 13.000 Übernachtungen gezählt. 

 

 

 

Ca. 27 % aller Übernachtungsgäste in Donaueschingen sind Geschäftsreisende nach den 

Zahlen des elektronischen Meldescheinsystems. Hierbei ist zu berücksichtigen, dass nur 

Personen, die in Donaueschingen arbeiten, als Geschäftsreisende definiert werden. 

Geschäftsreisende, die in umliegenden Gemeinden arbeiten, werden zu den Erwachsenen 

gezählt. Wie sich hieran zudem erkennen lässt, haben Kinder und Jugendliche und somit 
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Übernachtungen nach Unterkunftsart 
Quelle: Elektronisches Meldescheinsystem Stadt Donaueschingen
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auch Familien als Zielgruppe für den Tourismus in Donaueschingen bisher kaum eine 

Bedeutung. 

 

 

 

Der Trend geht in Zeiten globaler Gefahrenlagen und unsicherer Reisebedingungen zum 

Urlaub vor der eigenen Haustür: Innerhalb der Übernachtungen aus Deutschland wurden die 

meisten Übernachtungen von Gästen aus dem eigenen Bundesland (46 %) generiert. 

Danach folgten Bayern und Nordrhein-Westfalen mit 15 bzw. 13 %.  

 

 

 

Die dominante Zielgruppe sind mittlerweile die 46- bis 55-jährigen. Insgesamt machen die „Best 

Ager“ mehr als 50 % der Übernachtungen aus – ein Trend, der sich in Anbetracht der 

demographischen Entwicklung in absehbarer Zeit wohl nicht umkehren wird.  
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1.2 Erlebnisführungen 

Gebuchte Gruppenführungen 
Im Jahr 2016 wurden insgesamt 210 Erlebnisführungen für Gruppen mit 4.354 Teilnehmern 
gebucht. Im Vergleich zum Vorjahr bedeutet dies eine um 50 % gestiegene Nachfrage bei 
den Führungen und ca. 55,5 % bei den Teilnehmern. 
 
Allein die neue Themenführung zur Donauquelle konnte zu 59 Anlässen 1.244 Teilnehmer 
erreichen, was die Nachfrage nach den zuvor meistgefragten Führungen „Donaueschingen – 
Geschichte und Gegenwart“ (74 Führungen, 1.463 Teilnehmer) sowie „Die Donau – von der 
Quelle zum Zusammenfluss“ (21 Führungen, 432 Teilnehmer) jedoch in keiner Weise 
schmälerte. 
 
Individualführungen 
Die angebotenen öffentlichen Erlebnisführungen für Individualreisende konnten nach den 
starken Zuwächsen in den zurückliegenden Jahren nochmals um 17 % gesteigert werden, 
bei den Teilnehmern war sogar ein Zuwachs um 48 % zu verzeichnen.  
 
Die wöchentlich stattfindende Führung „Donaueschingen – Geschichte und Gegenwart“ 
macht wiederum den größten Anteil mit 44 Führungen und 223 Teilnehmern  aus. Darüber 
hinaus sind die Zahlen mit einem stark gestiegenen Interesse an öffentlichen 
Schlossführungen sowie mit der in den Sommermonaten wöchentlich angebotene 
Donauquell-Führung zu erklären. 
 
Anzahl Führungen 2016 und 2015 
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Anzahl Teilnehmer 2016 und 2015 

 

 

 

1.3 Klassifizierungen  

 

 

In Donaueschingen sind derzeit sechs Hotels nach DEHOGA klassifiziert sowie aktuell 17 
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1.4 Prospektanfragen  

 

 

Die Tourist-Information bearbeitete im Jahr 2016 über 600 Prospektanfragen aus dem In- 

und Ausland. Insgesamt wurden knapp 3.500 Prospekte per Post oder E-Mail versendet, 

davon vor allem die Imagebroschüre sowie der Stadtplan.  Die größte Nachfrage kam wie im 

Vorjahr aus den Bundesländern Baden-Württemberg, Nordrhein-Westfalen und Bayern. Die 

Anfragen aus dem Ausland kamen vor allem aus der Schweiz, Frankreich, Österreich und 

den Niederlanden. Diese Zahlen decken sich somit ungefähr mit den stärksten Märkten der 

Übernachtungen. 

1.5 E-Bike-Verleih  

Der E-Bike-Verleih ist ein touristisches Angebot, das mittlerweile zum Standard vieler Städte 

gehört und wird in Donaueschingen seit der Einführung in 2012 immer häufiger genutzt. Die 

Tendenz geht hierbei zur häufigeren Kurzzeitnutzung. 
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1.6 Webpräsenz  

Die meist besuchten Seiten der städtischen Webseite im Jahr 2016: 

 

 

 

Im Jahr 2016 wurde auf die städtische Webseite 1.052.756-mal (1.059.123-mal in 2015) von 

insgesamt 211.543 Besuchern (2015: 210.655) zugegriffen. Dies bedeutet, dass die Seite im 

Vergleich zum Vorjahr von mehr Personen (+ 0,4 %) besucht wurde, allerdings die Zugriffe 

auf die einzelnen Seiten leicht um 0,6 % zurückgegangen sind. 42 % der Zugriffe erfolgen 

mittlerweile über mobile Endgeräte. Zwar existiert eine mobile Version der Website, die 

jedoch in ihrer Funktionalität recht stark eingeschränkt ist. Ein zeitnaher Relaunch der 

Website ist daher unabdingbar, um auch heutigen technologischen Erfordernissen gerecht 

zu werden, was vor allem über ein responsives Design erfüllt wird, das die 

Benutzeroberfläche bei voller Funktionalität individuell an das jeweilige Endgerät anpasst. Im 

Rahmen der Überarbeitung des städtischen Corporate Designs misst das Sachgebiet 

Tourismus und Marketing diesem Thema höchste Priorität bei. 
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Die Kommunikation über soziale Medien gehört heute zu den Grundvoraussetzungen jeder 

professionellen Marketingplanung. Im Jahr 2016 wurden über die städtische Facebook-Seite 

90 Beiträge  verbreitet, die insgesamt knapp 108.000 Personen erreichten. Durch 

entsprechende Schwerpunktsetzung und Themenselektion konnte die durchschnittliche 

Beitragsreichweite von 770 auf 1.200 gesteigert werden. Von noch größerer Relevanz ist die 

Anzahl der erreichten Interaktionen, die entscheidend für die Kontaktqualität und die 

Identifikation der Anwender ist. Diese konnte von durchschnittlich 26 auf 39 pro Beitrag 

gesteigert werden. 

2 Aufgaben, Projekte und Highlights  

2.1 Donaueschingen 

Das Sachgebiet Tourismus und Marketing umfasst drei Vollzeitstellen, drei Teilzeitstellen 

sowie eine Auszubildende. Neben der Betreuung der Gäste vor Ort, per E-Mail und Telefon 

sowie dem Kartenverkauf für unterschiedlichste Veranstaltungen, Verkauf von 

Schwimmbadkarten, Zimmervermittlung, Organisation von Stadtführungen und Pauschalen, 

Verkauf von Souvenirs und sonstigen Angeboten sowie der Mitwirkung bei der Organisation 

der Musiktage, umfasst das Sachgebiet Tourismus und Marketing eine Reihe weiterer 

Tätigkeitsschwerpunkte. Hierbei wurden u.a. folgende weitere Projekte und Maßnahmen im 

Jahr 2016 durchgeführt. 

 

Tourismuskonzept 

In Zusammenarbeit mit der Agentur Kohl & Partner wurde im Laufe des Jahres das 

Tourismuskonzept für Donaueschingen entwickelt und im Juli schließlich einstimmig im 

Gemeinderat verabschiedet. Vorangegangen war ein längerer Prozess mit einer 

umfassenden Image- und Standortanalyse, Expertengesprächen, Beteiligungswerkstätten 

und einer abschließenden Redaktionssitzung, in welcher eine Priorisierung künftiger Projekte 

beschlossen wurde. Erste Maßnahmen befinden sich bereits in der Umsetzung, wobei die 

höchste Priorität dem neuen Markenauftritt der Stadt Donaueschingen beigemessen wird.  
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DonauquellFest 

Ende Juni 2016 wurde mit einem feierlichen Festakt und dem begleitenden DonauquellFest 

die Eröffnung der neu sanierten Donauquelle begangen. Mit dem integrierten Gregorifest am 

Montag wurde das Residenzviertel drei Tage lang Schauplatz einer Veranstaltung, die in der 

öffentlichen Wahrnehmung, seitens der Medien und auch bei allen Beteiligten als voller 

Erfolg und Bereicherung des städtischen Lebens wahrgenommen wurde und weit über die 

Stadtgrenzen Donaueschingens hinausstrahlte. Dem Wunsch nach einer Neuauflage bzw. 

einer festen Etablierung im Veranstaltungskalender wurde mit dem Beschluss des 

Hauptausschusses am 18. Oktober Rechnung getragen, dass das DonauquellFest künftig 

jährlich stattfinden soll. 

 

Neue Erlebnisführung „Die Donauquelle“  

Eine Marketingmaßnahme für die neusanierte Donauquelle ist seit Beginn der 

Tourismussaison 2016 das neue Führungsangebot direkt an der Donauquelle. Erstmals 

wurde damit eine Erlebnisführung nur der Donauquelle mit ihrer Geschichte und Geschichten 

gewidmet. Die Erlebnisführung „Die Donauquelle“ dauert ca. 30 – 45 Minuten und wird 

sowohl für Gruppen als auch als öffentliche Führung angeboten. Ein separater Flyer bewirbt 

das zusätzliche Führungsangebot, das sich mit 59 Buchungen und über 1.200 Gästen im 

ersten Jahr großer Beliebtheit erfreute. 

 

Infoterminal 

Seit September 2016 wird Gästen im Kiosk an der Donauquelle die Möglichkeit zur Nutzung 

eines hochauflösenden Infoterminals geboten, durch welches sie umfassende Informationen 

zur Quelle und ihrer Geschichte, aber auch zu weiteren Sehenswürdigkeiten und 

Veranstaltungen in der Stadt erhalten können. Das Projekt wurde gefördert durch den 

Naturpark Südschwarzwald und stellt einen erheblichen Mehrwehrt für interessierte Gäste 

dar. 

 

Klassifizierung Donauradweg 

Die Klassifizierung des Donauradwegs entlang der deutschen Donau zwischen 

Donaueschingen und Passau wurde erfolgreich abgeschlossen. Die Prämierung als  ADFC-

Qualitätsradrouten mit 4 Sternen erfolgte im Januar 2017 auf der CMT in Stuttgart. Damit 

erlebt der Wachstumsmarkt Donauraum eine zusätzliche Aufwertung, von der 

Donaueschingen als Ursprung und Startpunkt des Donauradwegs in besonderem Maße 

profitieren wird. 
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Weitere Aufgaben, Projekte und Maßnahmen 2016: 

Bereich Förderung des Tourismus: 

- Sanierung des Aussichtspunkts am Schellenberg und Wiederherrichtung der 

Panoramatafel 

- Anschaffung einer neuen Kasse für die Tourist-Information 

- Abrechnung der Kurtaxe/Meldescheinwesen 

- Beteiligung an der Tourismuskonzeption des Schwarzwald-Baar-Kreises 

- Zusammenarbeit mit Kommunen, Verbänden und Organisationen  

o Kooperation Quellregion Donau 

o Initiative „Junge Donau“ der Deutschen Zentrale für Tourismus (DZT), 

Tourismusmarketing GmbH Baden-Württemberg und Bayern Tourismus 

Marketing GmbH 

o Arbeitskreis Tourismus Schwarzwald-Baar-Kreis 

o Arbeitskreis „Städte“ der Schwarzwald Tourismus GmbH 

o Arbeitsausschuss der Arbeitsgemeinschaft Deutsche Donau 

o Vereinigung Grüne Straße 

o Naturpark Südschwarzwald e.V. 

o Landschaftspark Junge Donau 

o Zusammenarbeit mit Nachbargemeinden und örtlichen Leistungsträgern 

 

Bereich Tourismusmarketing: 

- Vermarktung der neu sanierten Donauquelle u.a. über eine professionelle 

Fotostrecke, Anzeigenschaltungen und großflächige Imageplakate 

- Entwicklung von Angeboten und Pauschalen (z.B. neue Erlebnisführung „Die 

Donauquelle, Radpauschale und Reitturnierpauschale) 

- Erstellung des monatlichen Veranstaltungskalenders 

- Schaltung und Gestaltung von über 30 Werbeanzeigen bzw. Beteiligungen in Medien 

- Neuauflage bzw. Nachbestellung diverser Printmedien und Merchandising-Artikeln 

(z.B. Stadtplan, Flyer zur neuen Führung „Die Donauquelle“ und Stofftaschen) 

- Regelmäßige Pflege von Onlineportalen 

 

Bereich Pressewesen/Öffentlichkeitsarbeit: 

- Umfangreiche Presse- und Öffentlichkeitsarbeit mit ca. 70 verfassten Presse-

mitteilungen, monatlichem Newsletter und regelmäßigen Beiträgen bei Facebook 

- Programmgestaltung für drei Inforeisen im Rahmen der Initiative „Junge Donau“ 

- Informationsstand am Fest der Pferde in Zusammenarbeit mit der Kunstschule 
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Bereich Reitturnier Donaueschingen GmbH: 

- Organisation des Festumzugs zum Internationalen Reitturnier 

- Kaufmännische und administrative Aufgaben (z.B. Rechnungsstellung, Überwachung 

Wirtschaftsplan, Kommunikation mit Veranstaltern,…) 

- Organisatorische Begleitung der Windhundtage 

- Beteiligung an Vertragsangelegenheiten und Verhandlungen mit ESCON Marketing 

und dem Fürstenhaus 

 

Bereich Stadtmarketing: 

- Beteiligung an der Tour Ginkgo als Etappenstandort und durch Verkauf von Gingko-

Bäumen für einen wohltätigen Zweck 

- Organisation, Planung und Umsetzung des Gregorifests in Zusammenarbeit mit der 

Narrenzunft Frohsinn, dem Kinder- und Jugendbüro und der Kunstschule 

- Wiederbelebung der Tradition der Gregoriwecken 

- Zusammenarbeit mit dem Gewerbeverein, insbesondere bei Veranstaltungen wie der 

Kulinarischen Einkaufsnacht oder dem Herbstfest 

 

Veranstaltungshighlights 2016: 

Veranstaltung Termin 

Verkaufsoffener Sonntag mit Automobilsalon 17.04.2016 

Rock ´n`Roll City Jamboree 22.04. – 23.04.2016 

HörBa(a)r Musik- und Kleinkunstfestival 28.04. – 01.05.2016 

Internationaler Museumstag 22.05.2016 

5. Paul Pietsch Classic Oldtimer Rallye 03.06. – 04.06.2016 

Saison-Radtour Quellregion Donau 12.06.2016 

DonauquellFest 25.06. – 26.06.2016 

Gregorifest 27.06.2016 

Radsternfahrt 09.07.2016 

20. Fest der Pferde 28.07. – 31.07.2016 

VAUDE Trans Schwarzwald 12.08. – 13.08.2016 

Musiknacht 13.08.2016 

Donaueschinger Windhundtage 13.08. – 14.08.2016 

Kulinarische Einkaufsnacht 08.09.2016 
60. Internationales S.D. Fürst Joachim zu Fürstenberg-
Gedächtnisturnier 15.09. - 18.09.2016 

Herbstfest 01.10.2016 

Donaueschinger Musiktage 14.10. – 16.10.2016 

Fürstenberg Weihnachtswelt 25.11. – 27.11.2016 

Weihnachtswäldchen 09.12. – 11.12.2016 
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2.2 Kooperation Quellregion Donau 

Das Ziel der Kooperation Quellregion Donau ist, die Städte Donaueschingen, Hüfingen und 

Bräunlingen gemeinsam touristisch besser zu vermarkten und bei der gemeinsamen 

Angebotsentwicklung und bei Marketingmaßnahmen Synergieeffekte zu erzielen. Durch die 

Kooperation können vor allem die wichtigen Themen wie Radfahren und Wandern besser 

bearbeitet werden, da ein größeres Spektrum angeboten werden kann.  

 

Im Jahr 2016 wurden u.a. folgende Projekte und Veranstaltungen gemeinsam umgesetzt: 

- Bearbeitung des Themas Wandern, insbesondere durch das Erstellen einer 

entsprechenden Broschüre mit insgesamt neun ansprechenden Wanderrouten, die 

pünktlich zur CMT vorgestellt wurde 

- Organisation und Durchführung der jährlichen Saison-Radtour auf Bräunlinger 

Gemarkung 

- Durchführung von 3 Messebesuchen (CMT, CFT, TourNatur) 

- Schaltung von ca. 20 gemeinsamen Werbeanzeigen bzw. Beteiligungen in Medien 

- Erstellung eines Gästeprogrammheftes von Mai – Oktober 

- Gemeinsamer Flyer zum Internationalen Museumstag 

- Organisation einer Gastgeberschulung mit Schwerpunkt Ferienwohnungen 

- Neuauflage des Gastgeberverzeichnisses 

3 Ausblick 2017 

 

Für Donaueschingen stehen u.a. folgende Themen für 2017 im Fokus: 

- Organisation der Neuauflage des DonauquellFests in Zusammenarbeit mit der 

Fürstenberg Brauerei und der Narrenzunft Frohsinn 

- Entwicklung eines neuen städtischen Markenauftritts mit neuem Stadtlogo als 

Grundlage 

- Vorbereitende Maßnahmen zur Neukonzeption der städtischen Internetseite 

- Erarbeitung eines separaten Info-Flyers und einer neu strukturierten, hochwertigen 

Imagebroschüre zur Donauquelle 

- Integration eines städtischen Online-Buchungssystem für Gastgeber 

- Neue E-Bike-Ladestation an der Stadtbibliothek im Rahmen des E-Mobilitätskonzepts 

des Landschaftsparks Junge Donau 

- Schulung für Gästeführerinnen in Kooperation mit der Kunstschule 

- Ausweitung der Social-Media-Aktivitäten, Erschließung von Instagram als Kanal 
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Für 2017 sind u.a. folgende gemeinsamen Projekte der Quellregion Donau vorgesehen: 

- Entwicklung einer Strategieplanung zur künftigen Ausrichtung der Kooperation 

„Quellregion Donau“ auf Grundlage des Donaueschinger Tourismuskonzepts 

- Zertifizierung der Paradiestour Quellregion Donau-Runde als kurzer Qualitätsweg 

„Kulturerlebnis“ des Deutschen Wanderverbandes 

- Umstieg auf das neue Tourenportal „Outdooractive Regio“ zur besseren Vermarktung 

von Rad- und Wanderrouten 

- Durchführung von Marketingmaßnahmen und Messebesuchen 

- Neuauflage der Radbroschüre und der Broschüre „Urlaubstipps von A-Z“ 

- Neuauflage der Imagebroschüre sowie Überarbeitung der englisch- und 

französischsprachigen Auflagen 

- Überarbeitung des Messeauftritts in Abstimmung mit der Schwarzwald Tourismus 

GmbH 

- Organisation und Durchführung der Saison-Wanderung 

- Gastgeberschulung zum neuen Reiserecht 


